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CH
I SIAM

O
?

A Love Project APS, una realtà nata per dare voce alla Gen Z
attraverso creatività, dialogo e cultura.

M
ission: creare spazi di espressione libera, connessione autentica e

confronto tra giovani, professionisti e territorio.

Cosa facciam
o: podcast, talk, eventi culturali, m

om
enti di com

unità.
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IL BISO
GN

O
: PERCH

É SERVE Q
U

ESTO
 PRO

GETTO

Vitalità culturale giovane fram
m

entata

O
ccasione m

ancata di dialogo tra

giovani e istituzioni

Spazi e iniziative esistenti, m
a senza

un catalizzatore

Il problem
a principale: m

anca un

soggetto che connetta, ascolti e attivi la

generazione giovane.

Ivrea oggi presenta:
U

na rassegna di talk ideati e
realizzati da giovani, con
professionisti e realtà locali, dedicati
a tem

i centrali: lavoro, salute
m

entale, cittadinanza attiva, cultura
digitale, spazi pubblici,
partecipazione.
O

gni talk term
ina con m

om
enti di

socialità e m
usica, per favorire

connessioni reali.

La nostra risposta
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IN
N

O
VAZIO

N
E

Valorizza luoghi esistenti e poco utilizzati.

Reinterpreta l’approccio olivettiano alla com
unità.

Leggerezza organizzativa → alto rapporto tra im
patto e costi.

Attiva i giovani com
e protagonisti, non com

e spettatori.

M
odello scalabile e adattabile.

CO
SA REN

DE L’IDEA IN
N

O
VATIVA
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GLI SPAZI

O
biettivo: attivare il patrim

onio esistente e renderlo

“vivo” per la com
unità giovane.

GLI SPAZI: U
N

’O
PPO

RTU
N

ITÀ CU
LTU

RALE

LUO
GHI ICO

NICI, SPESSO

SCO
NO

SCIUTI AI GIO
VANI:

O
fficine ICO

Fabbrica di M
attoni Rossi

Sala Cupola della Serra

Talponia (zona verde)

Luoghi di partenza

accessibili:

Giardino del Castello

Salone dei Duem
ila

L
U
O

G
H

I IC
O

N
IC

I, S
P
E
S
S
O

S
C

O
N

O
S
C

IU
T
I A

I G
IO

V
A

N
I:

LUO
GHI ICO

NICI, SPESSO

SCO
NO

SCIUTI AI GIO
VANI:
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AREA TEM
ATICA

Il progetto crea spazi di incontro e dialogo tra giovani e città.
Favorisce partecipazione attiva, relazioni e senso di appartenenza.

Cosa genera:
Connessioni tra giovani, cittadini e realtà locali.
Riattivazione di spazi culturali poco utilizzati.
M

om
enti di confronto intergenerazionale.

Creazione di una com
m

unity reale e continuativa.

PERCH
É AREA “CO

M
U

N
ITÀ”

Un catalizzatore di energie

giovani che rafforza la vita

culturale di Ivrea e

costruisce nuovi ponti tra

persone, idee e luoghi.
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DAGLI O
BIETTIVI ALLA M

ISU
RA DEI RISU

LTATI

O
BIETTIVO

 1

CREARE U
N

A RASSEGN
A DI TALK PER FAVO

RIRE IL

DIALO
GO

 TRA GIO
VAN

I E CITTÀ.

Beneficiari: giovani 16–30, com
unità locale, associazioni.

Risultati attesi: realizzazione di 6 incontri pubblici con

partecipazione attiva.

M
isura dei risultati:

M
in. 150 partecipanti totali (20 – 30 per talk)

N
um

ero di interventi dal pubblico

Tasso di ritorno ai talk successivi.

O
BIETTIVO

 2

FAVO
RIRE CO

ESIO
N

E SO
CIALE ATTRAVERSO

 M
O

M
EN

TI

IN
FO

RM
ALI PO

ST-EVEN
TO

.

Beneficiari: giovani, com
unità locale.

Risultati attesi: creazione di un gruppo di frequentatori

abituali e connessioni spontanee.

M
isura dei risultati:

%
 di partecipanti che rim

ane dopo i talk

N
um

ero di nuove relazioni dichiarate

Crescita della com
m

unity A Love Project.
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DAGLI O
BIETTIVI ALLA M

ISU
RA DEI RISU

LTATI

O
BIETTIVO

 3

RIATTIVARE SPAZI PO
CO

 U
TILIZZATI DELLA CITTÀ.

Beneficiari: giovani, cittadinanza, turisti.

Risultati attesi: utilizzo di 2–3 luoghi culturali diversi.

M
isura dei risultati:

M
inim

o 2 spazi riattivati

N
um

ero di presenze nei luoghi scelti

Feedback su accessibilità e gradim
ento degli spazi.

O
BIETTIVO

 4

RAFFO
RZARE IL PROTAGO

N
ISM

O
 GIO

VAN
ILE N

ELLA

VITA CU
LTU

RALE DI IVREA.

Beneficiari: giovani 16–30, scuole, associazioni.

Risultati attesi: m
aggiore consapevolezza dei tem

i

sociali e del territorio.

M
isura dei risultati:

100 questionari pre/post com
pilati

%
 giovani con m

aggior interesse verso la città

N
. di giovani coinvolti nell’organizzazione (core team

+ volontari)

N
. di giovani coinvolti in nuove form

e di volontariato.
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IM
PATTI PREVISTI

N
uova partecipazione

Dialogo intergenerazionale
U

so consapevole del
patrim

onio.

SO
CIALI

ECO
N

O
M

ICI
AM

BIEN
TALI

Attivazione
m

icroeconom
ica

(servizi, eventi, creativi)

Riuso intelligente di
spazi esistenti, eventi
a basso im

patto
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SO
STEN

IBILITÀ

Form
at leggero, replicabile e poco costoso.

Collaborazioni locali 
→

 riduzione costi.

Supporto iniziale necessario per:

com
unicazione, tecnici, spazi, ospiti.

Autosostenibilità futura tram
ite sponsor,

partner culturali, attività correlate.

S
O
S
T
E
N
IB
ILIT

À
SO

STENIBILITÀ
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SCALABILITÀ E BU
DGET

Il progetto può crescere verso:

W
orkshop tem

atici.

Percorsi form
ativi brevi.

Collaborazioni con festival (es. Grande

Invasione).

Partnership con scuole, m
usei, realtà

giovanili.

Form
at replicabile in altri com

uni.

SCALABILITÀ E FU
TU

RO
BU

DGET
Budget totale: € 7.200 – 7.400

Principali voci:

Rim
borsi ospiti: €900

Spazi: €900

Tecnica & m
ateriali: €1.300

Com
unicazione: €1.100

Logistica & organizzazione: €1.000
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